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Los 13 vrals Influenceurs do I'industrie
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300 Les visages de ces Influenceurs sont connus (& quelques exceptions) prés. I
En revanche, pusaue s saga Star B

Locrualitédex
montresen lib

PATEK PHILIPPE

DROIT DE
RE-PONS.

DRO
»

ViDEo
cuLTIsSIME

GILB
»
L

nouvete Comédie humaine en méme temps qus La quéte du Grasl cu XXe et cu XXle
siece, s farvlo urport
contemparaing ? Comprenne au : Diu reconnaltrafes siens...
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Lu Libertador des spiraux
3300 0n it peu srke toutdo e gran communiuart. o

fare i,

stratégaue du Swatch Group, qui vouai e stanguer dans Fomore.

vivres. Cest-i-dre en e prvant de mouvements ef Gassoriments : c'étai 1 ogaue
Nk Hayek, TAG

dangereux poutles deux cash mechines du Swatch Group (Omega et Longnes). La

en speaux japonais, fqui
méme sans lo aio), :
Nek

e parier naut et for,

. Sans e vouior, s
avancées de TAG Heuer dans Ia R&D mécanicus, FAigulle dor du Grand Prx de Genéve
ot . Quand on

[TAG Houer
Ihoriogerie LV a savor-fare médatious, morizon vous appartent..

4> AUREL BACS (Civi
Lacmamurmug-ms
43 Sa baguette magique est un marteau capaie ce.
ransfome en orles monives viniage ol radmel s dans
cataiogues nteies récadions concemantFéat, 8
sovence i, e A commence
records du monde, <o qu fat de ks 1

parce aeles néiaen pas ‘vomnes’ [concepl lrg . taidi parce

i wavat catalogues
Jots-phares”. Crviste’s adjuge césomais pour 1o, Quatre ou méme cng fois plus e
montres (en

‘enviable réputation dans les monires émallées o les monires de poche. Si on sjoute &

peut jouer dans le jury du Grand Prix de Genéve, 00 sa culture horlogére et son urbanté

en imposen, e consicarent

acteurs majeurs du marché. Aurel Bacs est un (relcréateur de légendes : chacun a fn par
refois par Osvaico

Patrzz), /s au pont qu' sous le
moséles par les

margues. Si ce nest pas de Nnfiuence.

> JEAN-CLAUDE BIVER (Hublot)

L'horlo-évangéliste
y 9

\

emanent
B o ot Mo i u porte-parcie
kit da Podotia ot e ve oo W a'och o ek o 20
recharcher ces res' et por
concur ootk 1. o). amwv.. o e ol s st
cefncnés. Son reste cepencant ce norioger ces
frarieo byl s eran Srgs [odeuid pr s e e O R ke Feomo
e graines qu transfomeront. en clents

33033 On Vimaginait déja en pré-retraita, un pied hors
e fentreprse, mais i y demere plus présent ue jamass

o ot s fare réves e
3 toutes les.

1y awat &

&
matiére & réflexion : comme toujours, son inflvence fera évoluer le marché.

4> MAXIMILIAN BUSSER (MB8F)
Le surdoué en Converse
0390 Comment pukon sssrtr un el Ifuance parsorelle &
leacers

<l (& Frends),
boutiaue MAD Galery de Genéve, les passerelies avec Fart contemporain et usqu's cette
Gonnar. autres

rioous, i pualvssfctbo chz ot e e . Mo ol monde rve e
ton caceu aves VBAF, y compe aes concurnts o se¢ iiciews. En
a1 o pldow et vt i a8 g ok Pl 8 b oo
domer G Prx

chasire o s danes domars s confrmisehotoge. s Jea-Gaude Biver [vl
cidessun) eatsaos sote o -canastan norope” 6 ps Gemends pa
et kG e G S e gt

4D POLYANNA CHU (Sincere)
Llimpératrice rouge
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Le nouveau parrain
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4P NICK HAYEK (Swatch Group)
Le cté obscur de la Force

13 Unéritier do Nicolas Hayek fétera catte année ses
x ans &1a téte du groupe, dont sa soeur est avjourdi la

% du groupe horoger u conne une une benté action totale,

tenter un
i ur
8 e o manosuvres au consel fécéral
sus réévaluation stratégiaue - pour e Swatch

Group - dun Swiss Mado 2.0 dersie o paravent oy par s i de Jean-Danil
Pasche]
i el it Uowchtel e Vehdr b M A ok Wl ot




4> RICKARD MILLE (Richard Mille)
L'aventurier de l'audace

B | 2300 Entrée dans sa seconde décennie d'existence, |a
marque créée par Richard Mile se flatte davorr encodé le

classicisme horioger du XXle siécle. Ce qui mest pas faux : tant

sur le plan esthétique que technique, Richard Mile a tout 0sé — et

pour
motiver leur envie de lancer une nouvelle margue. Méme s'il ne 'a pas voulu, faute de se
prendre lui-méme trop au sérieux, i est néanmoins devend le gourou discret d'une nouvelle
~ plutdt ceux qui travaillent dans les marques que ceux qui créent
1a leur. Il est trés lon d'étre au bout de ses réves et il a encore la capacité de nous
entrainer dans de fantastiques aventures au poignet.

4> PIERRE MOTTU (Fondation Wilsdorf)

Le notaire tout-puissant

300 Plerre Mottu, notaire genevols de son état, drige 'a
foncation Wiscorf (propriétaire du groupe Rolex) depuis dx-nuit
ans, mais, hormis queiques initiés, personne ne soupgonne
Finfluence qu'il peut exercer sur une industre dont sa marque
est 4 la fois leader, moteur et frayeur. C'est la fondation
Wiisdorf qui a régié le probiéme Patrick Heiniger, avant de
comger la réponse Bruno Meier en binbme Marin-Neichart.
Vaise haletante des dirigeants, qui & clarement donné le signal dune vemamnwn inteme.
autour de la mobilité : mobité industnelle et stratégique, mobiité

marketing, mooiité mentale, et sociétale. Le (9000
personnes & travers le monde) a faili se laisser immobiiser dans les glaces mortelles d'une
auto-satisfaction teintée damogance. |l faliait étre notaire — et non norioger — pour oser

Change o sfafu quo ef créer une impuision évolutonnaire chez Ak, Erfe papdion -
attement de ci e Pierre Mottu & Genéve peut faire tomber la foudre sur des marchés
exotiques. Les vrais influents de Mmoriogerie ne sont pas forcément ceux cont on parte...

AP LAURENT PICCIOTTO (Chronopassion)

Le guitariste platonicien
Q000 Oi quon aille dans le monde, pour tout amateur de
montres qui se respecte, Panis est d'abord (aussi) la ville de
Laurent Picciotto, e détailant le pius déjanté de toute la
distrioution intemationale des montres. Certes, son chox de
montres est original et largement voué & des marques
conficentielies, afficies & trouver sur cette planéte, mais cette
hyper-séiectivité n'expique pes tout. Le mythe Picciotto, Cest
aussi celui dune caveme piatonicienne (son bureau, dans un

sous-sol de la rue Saint-Honoré réguliérement animé par les secousses d'un métro

‘suburbain] qui serait une sorte de caveme d'Ai-Baba aux mille ors e

de sédimentation et de pétrification géologique depuis une vingtaine d'années. Cﬂl aussi

le mythe de sénes imitées trés spéciales (en rupture de stock quelques heures aprés.

Fouverture), ¢'une passion pour les guitares électriques et d'un théme récurrent comme les

tétes de mort. Cest, surtout, celui d'une vraie passion, dévorante et iragique, pour

vous présenter un projet de marque dont vous pouriez &tre le distributeur”. Linfiuence,
Clest souvent une affaire e patience... et de résiience face aux caprices des créateurs
indépendants...

AP MICHELE SOFISTI (Guccl-Sowind)
L'homme des nouveaux horizons

3300 Comme s'il n'avait été assez occupé par Ia direction
dad i Qe ickal ol (at Samlch Ceoep) ety
trouvé embarqué dans Faventure Sowind -Girard-
Jeanrichard — lors du rachat de I'entreprise par le groupe PPR.
Une occasion en or ce se refaire la main sur la remse en ordre

appréciadles CV, qu nauraient jamais €16 tentés par une aventure PPR voici

mois. L'actionnaire est crédiie, 50n management horioger bien droit dans ses bottes et les
marques semolent avorr désormais (a téte hors Ge feau, avec les moyens attendre les
oojectfs fixés. |l va falloir s'habituer & compler avec un Micheie Sofisti plus praticien de
terrain que théoricien, mais qui sait désormais ol i va et avec ui il veut y aller...

P> GILBERT VACHERON (120 secondes)
La voix de son étre
9000 immortalisé ar pusieurs séquences matinaies dars

{Business Montres Vision du 11 mars 2012) et dans sa dénonciation des tricheurs du
Swiss Made ou d'une horiogene qui ne travaille plus que pour les “Chinetoques” (Business
Monires Vision du 22 mai 2012). Gdbert Vacheron, c'est bien plus qu'une voix dans un
micro, C'est une sorte d'étendard e la révolte levé par-dessus la bienséance des marques
qui tiennent le haut du pavé. Cest le bouffon du roi, celui qui met les pieds dans le piat
s0us les applaudissements de la foule parce quil dit tout haut ce que tout le monde pense
tout bas (Business Montres v.s.er du 18 octobre 2012). Bref, c'est un homme libre, dont la
parcle résonne fortement — Ia ibenté est i Givent
Vacheron n'existait pas, i ot feverter

4P LA BONNE QUESTION
Aufait, comment influencer les influenceurs ?
B ] 2222 Les treize séquences ci-dessus sont évidemment & ne
pas prendre rop au séneux, comme en témoigne fimage du
Dictateur de Charie Chapin (ci-dessus et en haut de page).

catte logique de rétroaction pourrait Fobjet dun second article...

Q000 En reprenant les séquences précédentes de Business Montres  propos de ces
influenceurs [en 2007, nous avians été les premiers & oser ce genre de recension dans
Inoriogene : Business Montres n° 50], on y constate & la fo's une centaine pérennité chez
les influenceurs majeurs (Hayex fils & la place du pére, Biver, Mile ou méme Busser), mais
aussi beaucoup dinstabiité et de passafes éclar chez les juniors ou chez les apprentis
influenceurs. On peut ainsi relire avec profit, en 2010, farticle sur “Les principaux
influenceurs de Tindustrie horiogére” et en prospective, tojours pour 2010, les questions
4 se poser sur les “Vingt prochains influenceurs de noriogerie”. Pour 2011, C'étaient les
“Onze influenceurs & survedler de prés".
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Voir toutes les bréves



